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Nicht Wap

So heifit der neue Song von Bibi. Es
ist schwer, ihn aus dem Kopf zu kriegen,

wenn er einmal drin ist. In dem Song
geht es um nicht viel. Um ein Médchen,
das gerade Pech hat, was aber nichts
macht, weil es mit ,Wap-bap* alles in
den Griff kriegt. Der Song kam vor einer
Woche raus, und es gab Riesengemecker
deswegen. Auferdem riss er alle erdenk
lichen Rekorde. Das Gemecker ist der

iiber

wundern

nicht kennen, wenn Sie nicht zufillig
minderjihrige Tochter haben. Oder an
dersrum: Wenn Sie minderjihrige Toch
ter haben, werden Sie wahrscheinlich so
wohl diesen Song als auch Bibi kennen;
Bibi vielleicht schon seit Jahren, wenn
auch moglicherweise eher vom Weghts
ren, wie ich.

Weghoren ist die cinzige Moglichkeit,
tern die Vorlicbe ihrer Tochter fiir
halten kinnen. Bibi betreibt seit
fiinf Jahren den YouTube-Kanal ,Bibis
Beautypalace®. Mehrmals pro Woche
€llt sie hier Videos ein, in denen es um
ht und um alles: Wie Bibi ein
reist, wohnt, schlift und wieder
aufwacht. Darum, wie sic gerade die Haa
g, die Wimpern tuscht, die Lippen
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t, W 1 darstellt, aber

weifl das schor

Thre Videos beginnen immer mit den
g \en Worten, nimlich mit ,,Hallihal
lo, meine Lieben®, herausgepiepst mit ei
ner zu den Worten passgenauen Stimme
Vielmehr als diese drei Worte kriegte ich
bisher selten von Bibi mit, weil ich meine
Kinder dann stets sofort und sehr deut
lich aufforderte: ,Bitte hort den
Schwachsinn in euren Zimmern.*

Letzte Woche kam dann Bibis Song
heraus, seitdem interessieren sich auch
Menschen jenseits der elf fiir Bibi. Der
vollstiindige Titel ihres Liedes lautet:
How it is (Wap-bap ..)* Er brach meh-
rere Rekorde.

Und nun steht Bibi da, und sofort tut
es mir leid, dass ich ihretwegen bereits
das Wort Schwachsinn in den Mund ge:
nommen habe. Bibi triigt etwas sehr en

hwarzes und sieht total hiibsch
aus. Sie sagt: ,Hallo, ich bin Bibi*, und
ich erkenne den Sound in ihrer Stimme,
und es ist vollig in Ordnung. Auf dem
Fufiboden hockt Julian, Bibis Freund, der
ab und zu lichelt und ansonsten mit sei
nem Handy beschiiftigt ist. Wir gehen ril
ber zum Sofa und setzen uns nebenei
nander, und trotz der ,good vibrations*
kriege ich kurz einen heftigen Gehirn
krampf, weil ich mich frage, iber was ich
um Gottes Willen 20 Minuten lang mit
Bianca Heinicke reden soll'? Uber
Schminktipps vielleicht oder iiber die
lustigsten Pranks (fir die dlteren unter

sder iiber die zehn
ich an

achen kann

uns: eine Art Strei
{en niedlichen

Aber dann fiillt mir gerade noch recht
itig ein, dass ich mithilfe me et
ter jede Menge Fragen ein Notiz
b rieben habe, und die werde
h Bit + stellen, obwohl es eigent
ich keine einzige Prage auf dieser Welt
geb liirfte, die Bibi nicht schon ir
sendwarn beantwortet hat. Sie beant
wor {en Tag in ihren Clips alle Fra
{ um ihr Leben, und zwar ohne

\nd sie stellen wiirde. Wenn sich
was Bibis Erfolgsre

mand fragt

zept ist, 8o lautet die Antwort: Genau
das. Reden tiber sich

Fin paar Daten: Bibi ist 24 Jahre alt
fhren Kanal gibt es seit 2012, er hat 4,5
Millionen Abonnenten und bisher

,80.000:000 Aufrufe. Sie ist die erfolg
reichste deutsche Frau auf YouTube, Ol
ne dass irgendeine Feministin je ein Lob

lied auf sie gesungen hiitte, hat hier also
eine sehr junge Frau aus Kol im Parallel
universum YouTube steil Karriere ge
macht, Thr Song wurde letzte Woche 31
Millionen mal bei YouTube abgerufen.

Wap-bap

31 Millionen Mal! Das ist wahrschein
lich mehr, als die Beatles, die Stones und
Abba zusammen auf YouTube erreicht
haben. ,Wap-bap* ist ein schlicht
mit_einer einfachen kleinen Melodie
Sein Erfolg ist nicht leicht zu verstehen,
aber es gefiillt nun mal vielen Teenagern,
was soll also das Gemecker?

Das Gemecker geht ungefihr so: Bibi
ist peinlich, Bibi kann nicht singen, Bibi
hat den Song geklaut. Alles Vorwiirfe, die
vielleicht stimmen, vielleicht nicht. In
Wahrheit geht es natiirlich um etwas an-
deres: Es geht um Neid. Auf YouTube viel-
leicht noch mehr als im sonstigen Leben.

Das Gemecker hat, wie so oft, mehr
Aufmerksamkeit auf sich gezogen als der
Erfolg: Das Video schaffte es mit 1,9 Mil-
lionen Dislikes in wenigen Tagen in die
entsprechende Top-Ten-Liste, und zwar
weltweit — noch niemand in Deutschlan
It etwas Ahnliches geschafft, vor allem
nicht die deutlich weniger erfolgreiche
deutsche YouTube-Konkurrenz, die scit
Tugen veraweifelt versucht, auch cin biss
chon von Bibis Exfolg zu profitieren. So
gar die Parodien des Licdes ziehen Millio
B licks. JEinige haben mir gut gefal
. sagt Bibi. Und es istja wt‘;hl kbl:u \L'ms
50 was nur sagt, wer wirklich drilbersteht

vas e o List of most disliked

Auf Platz 1 der
Yourube videos® steht Ubrigens Jusein

B

k.

Bieber, auf Platz 9 Mil Bibi
zog also an Mile rus vorbei auf
Platz 6. Bibi il Miley €
bi at
n ich an die 1
S| t riiber meine i« T
lenke, ist aber vielleicht ein bisschen
bertrieben, denn sicherlich hat Bibi
{as mit Miley Cyrus auch schon x mal
r7ihlt. Was ich sagen will ent
lich nur d Jibt keinen besonderen
Grund, r Platz sechs auf dieser
Liste zu schiimen
Auch darum: Es ist geldtechnisch vol
lig Banane b jemand ein Video gern ar
schaut oder ob ihm beim Anschaue iibel
wird. Der Klick ist eine wertfreie Re

cheneinheit, Es gibt fiir Bibi also nicht
nur keinen Grund, sich zu drgern, son
dern Millionen Griinde, sich zu freuen
Und Bibi sagt, dass sie das auch tut

Angeblich kriegen YouTuber pro 100¢
Klicks 80 Euro von YouTube, was Bibi
weder bestitigt noch abstreitet, sondern
kommentiert, weil sie (und in
dieser Frage herrscht dann wieder grofie
Finigkeit unter den sonst so missgansti
gen Youtubern) der Einfachheit halber
&berhaupt nicht iiber Geld spricht. Und
warum sollte sie auch?

Wie Bibi so d 2t und mit ihrem st
Ren Mund entweder redet oder lacht oder
beides gleichzeitig macht, wissen natir
lich alle hier im Raum, ihr Manager, ibr
Freund, der Fotograf, sie und ich, dass ihr
Gesicht, ihr Lachen, ihr Kanal und auch
ihr  Hallihallo, meine Lieben® eine einzi
ge Projektionsfliche fi Marketing und

Produktwerbung ist. Was immer Bibi hier
Jobt und anpreist oder auch nur in die Ka
mera hiilt, kommt in Millionen Kinder
zimmern an, und Kinder sind eben nicht
nur Fans von Bibi, sondern auch Kunden

1 sing: Wap-bap, ba-da-di-da-da

Wenn ich also meine Kinder in ihre
Zimmer schicke, um Bibis Clips zu inha
lieren, tue ich Bibi in Wahrheit einen Ge
fallen, Und darum tut Bibi mir jetzt auch
einen. Sie schreibt eine lange Liste Auto
gramme fir meine Kinder und ihre
Freunde.

Auf dem Weg nach Hause: Anruf mei
ner minderjihrigen Téchter. ,Mama, Bibi
hat dich in ihre Snapchatstory aufge
nommen - du bist Interview Nummer
sieben.

Ich bin Interview Nummer sieben! In
Bibis Windschatten habe auch ich es un
ter die Top Ten geschafft

gar nicht
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Abe sibt auch te
nen im Leben unsere
tern zum Beispiel kam er ein Bil

sich auf den Besucher-
lie Zeitschriften und die

post runterzunehmen. Er saf also
merkwiirdig erhoht vor mir und
s mit der
c d
Finn habe im Schult n ge
sprochen und er frag b das
wirklich stimme, denn dann habe er
in Problem. Die Schuss-Theo
rie be in Mann im Leben
genau eintausend Orgasmen erleben
veicr: Mit

liten in frit
n vom Ona-
den. Es kann
auch sein, dass diese Formel
deutscher Mathema-
yurde, damit die

diesem kruden Unsinr
heren Zeiten die Jt

nieren abgehalten
aber
yom Verband
tiklehrer erfunde

Jungen mehr Zeit mit hlen ver
bringen. Auf jeder die
Vorstellung sehr \miisant, dass Vier

zehnjihrige ernsthaft ausree hnen,
ob unter Fortfiihrung lieb gewonne

npla

ner Gew

nung bereits um k
immer beendet sein konnte.
Ebenso gut gefillt mir der
ass es solche Grer
en Verrichtung
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Jeder Mensch kann nur §
spiele gucken, dann wird

Nach 300 Tafeln Schokolade fallh
die Zihne aus. Man muss sich mal
vorstellen, was Menschen unter i
ten, um diese grotesken Zahlen %
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Since 1926, the Community Review newspaper has been a vital link
connecting the Harrisburg Jewish community. Currently reaching more
than 1,800 households and more than 7,500 readers in our community,
the Community Review is more than a publication; it is a mirror of our
community - a hyper-localized channel for our readers to see themselves
and connect with family, friends, and neighbors.

As the only newspaper serving Central PA's Jewish community, we are
committed to recording and celebrating our personal and collective Jewish
memories and informing our readers of news, events, and stories of
interest. Now, this commitment is more important than ever. Our goal is to
keep our community informed, engaged, and connected.

As we transition intfo a new era of Jewish enrichment and engagement at
the Alexander Grass Campus for Jewish Life, we invite you to join us in being
part of this exciting time in the history of Jewish Harrisburg.

| look forward to connecting with you to discuss your advertising goals and
the opportunity to bring more of your brand to our readers.

Sincerely,

Heather MacMurtrie

Heather MacMurtrie, Community Review Advertising Representative
h.macmurtrie@jewishfedhbg.org | 717-346-0388



Who Reads Community Review?

Published monthly, the printed Community Review covers the people,
events, and activities of our community, and is a “must-read” for our loyal
members and donors.

Our stable readership is comprised of an affluent community with

high purchasing power; they are a broad demographic that includes
professionals, executives and business owners, retirees, young families,
and active youth. Many have subscribed for several decades - some have
read the newspaper their entire lives.

The majority of our readers reside in Harrisburg and surrounding areas.
Our newspaper is mailed to more than 150 zip code areas. Two-thirds of
our mailings reach households with a female shopper and more than 100
copies reach local businesses.

Why should | advertise in CR?

Capitalize on brand recognition among a group of readers who place
high priority on quality.

Advertise in an established publication trusted by its readers.
Choose from a variety of advertising options.

Our publication promises the continuity of a community and the
assurance of togetherness in times of increasing polarization.

Advertising Plans For All Budgets!




How can | advertise?

Traditional Advertisements

The Community Review offers a wide range of advertisements to choose
from: color, size, and frequency. For an additional fee we can help you design
your ad to further meet your needs.

Advertorials

Advertorials are advertisements that are similar to an article: a story about
your business, product or services, told in an engaging voice. Think of your
story as a way to converse with our readers, your customers.
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Traditional Advertising

Size (W” x H") OpenRate 6lssues 12 Issues 24 Issues
(Black and White/Color) (2-year contract)

2.5x2.5 NA | NA $33/$39 $30/$33 $25/$30

4 X2 $72/$80 $65/$72 $55/$65 $50/$55

5x5 $139/$160 | $127/$143 $109/$127 $92/$105

7x5 $253/$299 | $226/$259 | $198/$231 $165/$193

10.5x6 $429/$495| $413/$479 | $363/$424 $297/$347

10.5x11.75 $891/$995 | $765/$878 | $709/$819 $579/$659

Advertorial (Print Only)

Size (W” x H”) Open Rate 3 Issves 6 Issues

10.5x 6 $575 $559 $545

10.5x 11.75 $1099 $1049 $979

What else should | know?

Design Guidelines

* Your submitted art should be print ready, copy proofed, and a high res file
(300dpi Jpeg or PDF.)

* Follow publication deadlines.

* Check size reference and suggested templates.

Advertorial Guidelines
* Use 12 points Times New Roman.

» Suggested word count: half-page, 500-700, and full page 800-1,000.
+ Add graphics: pictures and logo.

(continued on next page)



Policies and Conditions

‘Basic ad design services available for a fee.

- Payment is required regardless of success in acquiring customers.

* The Community Review reserves the right to not publish any materials that
could be considered contrary to the best interest of the Jewish Community.

* The Community Review reserves the right to refuse ads that the Editorial
Board perceives as negative, incendiary, insulting, or otherwise controversial
toward particular groups or the community at large. Political ads should
express support for a candidate(s) rather than attack an opposing candidate
or political party.

* Political advertisements must be prepaid.

* The Community Review reserves the right to ask for credit references on
new accounts.

* Rates and advertising polices are subject to change without notice, except
by contract.

- All rates are net and based on print-ready materials, and not including
additional

service charges (i.e. design, photography etc.)

* Advertising not paid within 30 days of the month following the date of
billing will be assessed at 1.5% service charge per month.

* Cancellation of reserved advertising space will not be accepted after the
published closing date.

* When no acceptable material is furnished by ad copy deadline for space
under contract, the publisher reserves the right to repeat a previous ad or to
charge for the unused space.

| want to learn more!

Please contact us at:
Advertising: Heather MacMurtrie, 717-346-0388, or h.macmurtrie@jewishfedhbg.org
Editorial and subscription: Adam Grobman, (717) 236 9555 x 3133

or a.grobman@jewishfedhbg.org
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Newspaper of the Central Pennsylvania Jewish Community | 2025 Publication Schedule

Publication Date Content &
Ad Submission Deadline
January 31, 2025 January 16th
February 28 February 13
March 28 March 13
April 25 April 10
May 30 May 15
June 27 June 12
July 25 July 10
August 29 August 14
September 26 September 11
October 31 October 16
November 28 November 13
December 26 December 11

For content: Adam Grobman at a.grobman@jewishfedhbg.org

To place an ad: Heather MacMurtrie, 717-346-0388, or h.macmurtrie@jewishfedhbg.org
Address change or subscription question? Beth Romano at b.romano@jewishfedhbg.org




